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Ein Corporate Design dient dazu, dass Unternehmen Das Corporate Design von CODIC arbeitet mit den

ihre Struktur, ihre Motivation oder ihren Zweck sowie Basiselementen Logo, Claim, Typografie, Farbe, Flache
ihre Leistungen bzw. ihre Produkte fiir Aufsenstehende und Bild. Letztlich sind es diese wenigen Bausteing,
wahrnehmbar zu machen. So kénnen sie sich die auf die richtige Weise zusammengesetzt
als Unternehmen gegentiber Wettbewerbern  »Gestaltung ist nicht und angewendet eine unendlich grofse

abgrenzen. Corporate Design kommuniziert Kosmetik und nicht Kombinationsvielfalt ermdglichen und doch
also den Kunden und der Offentlichkeit Verkaufshilfe, sondern immer zu Ergebnissen in der Gestaltung

unverwechselbar das Unternehmensprofil. Charakterdarstellung.« fihren, die erkennbar machen: Hier

Kurt Weidemann kommuniziert CODIC.
Um einem Unternehmen wie CODIC einen
schlissigen und ebenso breiten Handlungsspielraum Dieses Manual dient dazu, die Design-Prinzipien und die
zu ermoglichen, wurde ein vielschichtiges visuelles Designelemente des neuen CODIC.CDs zu erlautern und
Instrumentarium entwickelt. mit ersten Beispielen ihre Anwendung vorzustellen.




Ausgangspunkt fiir das neue CODIC.Logo war das seit
rund 20 Jahren verwendete Logo aus rein geometrisch
konstruierten Buchstaben.

Das neue Logo sollte weniger konstruiert, insgesamt
lebendiger, organischer und vor allem typografischer
erscheinen. Weniger die technische Konstruktion,
sondern vielmehr komplexe Details und eine stimmige,
auf typografischen Prinzipien basierende Formgebung
sollten im Vordergrund der Wahrnehmung stehen.
Ausdrucksstarke und Prazision im Detail stellen bei der
Neuentwicklung einen sinnlichen Bezug zur Architektur
her. Nicht modische Akzente, sondern zukunftsorientierte
Souveranitat pragt die Kommunikation dieser Wortmarke.
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1 Die Grundlinie des Logos bildet einen starken
Bezug zur Architektur. So wie Gebaude nur oberhalb
des Strafsenniveaus sichtbar sind und sich ihre
Kellergeschosse im Untergrund verbergen, besteht auch
das CODIC-Logo aus einem sichtbaren Bereich oberhalb
der Grundlinie und einem verborgenen unterhalb.
Das Logo vereint

2 Durch subtile, sehr harmonische Rundungen wird architektonische

der eigentlich geometrischen Grundkonstruktion der Konstruktionselemente
Zeichen entgegengewirkt und sie erhalten dadurch eine mit typografischen:
typografische Formensprache. So entsteht eine

archigrafische bzw.
3 Auch wenn das durch seine zweifache Prasenz typotektonische Skulptur.
dominante C im Logo letztlich auf einem perfekten Kreis
basiert, sind die Abschlisse typografisch konstruiert.
Ebenso ist das D (3a) mit seinem leicht Gber Versalhdhe
hinausreichendem Bogen eine Hybride aus reiner
Geometrie und ausgetUftelter Typografie.




Der CODIC.Claim unterstutzt die gestalterische Aussage
Co N N E CT I N G C R E AT I v E S des Logodesigns um eine inhaltliche Komponente.

Er transportiert die grundsatzliche Haltung des
Unternehmens, steht flr die grundsatzliche Arbeitsweise
des Unternehmens und beschreibt die Zusammenarbeit
innerhalb des Unternehmens und mit externen
Projektpartnern. Die Kreativen sind nicht nur

bei CODIC selbst, sondern tiberall im CODIC.Netzwerk,
bei Planung, Handwerk, Finanzierung und Nutzung.
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Das CODIC.Logo ohne Claim mit Schutzzonen zum oberen
und rechten Bildrand 1

CONNECTING CREATIVES

cobDIC

Auf farbneutralen Hintergriinden bilden CODIC.Logo und
CODIC.Claim in der Regel eine Einheit.

Werden aber Bilder mit dem Logo gebrandet, stehen
Kontrast und Lesbarkeit im Vordergrund und in diesem Fall

wird das Logo ohne Claim verwendet.




conNIC

Das CODIC.Logo ohne CODIC.Claim eignet sich auch zur
Verwendung auf farbigen, grafischen oder fotografischen
Hintergrtnden.
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Schutzzonen des CODIC.Logos: Die graue Fldche hilft
beim korrekten Positionieren des Logos. Sie sollte nicht
liber Seitenrdnder hinausragen und es sollten sich keine
anderen Elemente (aufser einem Hintergrund) innerhalb

der Schutzzone befinden.
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Schutzzonen des CODIC.Logos mit Claim: Die graue
Fléche hilft beim korrekten Positionieren des Logos. Sie
sollte nicht liber Seitenrcinder hinausragen und es sollten
sich keine anderen Elemente (aufser einem Hintergrund)

innerhalb der Schutzzone befinden.




IBM Plex Sans
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»Typografie ist im Grunde
zweidimensionale
Architektur.«

Hermann Zapf

GOTHAM Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
OAU
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IBM Plex Sans Light

Dies ist ein Blindtext. Er dient der Beurteilung einer
Schrift. Wenn nur wenig Raum zur Verfligung steht,
helfen auch Wérter wie >Hamburgefonts¢, >Rafgenduks«
oder >Handgloves<, um einen ersten Eindruck von

einer Schriftart zu erhalten. Am besten eignen sich
Panagramme, also Satze, die alle Buchstaben eines
Alphabets enthalten. Am bekanntesten ist: »The quick
brown fox jumps over the lazy old dog«. Natrlich gibt
es auch Panagramme in deutscher Sprache: »Franz jagt
im komplett verwahrlosten Taxi quer durch Bayern«

ist ein Satz, der alle 26 Buchstaben des Alphabets
enthalt. »Zwolf Boxkampfer jagen Viktor quer Gber den
grofsen Sylter Deich« ist ein Beispiel flr einen Satz,

der alle Buchstaben einschliefslich der 4 deutschen
Sonderzeichen &, ¢, G und f5 enthalt und dabei nur aus 63
Anschlagen besteht.

»IBM Plex st eine Open-Source-Schrift, die 2018 von
Mike Abbink von IBM in Zusammenarbeit mit Bold
Monday entwickelt worden ist.«

Mehr Informationen unter: https.//www.ibm.com/plex

IBM Plex Sans Light Italic

Dies ist ein Blindtext. Er dient der Beurteilung einer
Schrift. Wenn nur wenig Raum zur Verfligung steht,
helfen auch Woérter wie >Hamburgefonts<, >Rafgenduks<
oder >Handgloves<, um einen ersten Eindruck von

einer Schriftart zu erhalten. Am besten eignen sich
Panagramme, also Sdtze, die alle Buchstaben eines
Alphabets enthalten. Am bekanntesten ist: »The quick
brown fox jumps over the lazy old dog«. Nattrlich gibt
es auch Panagramme in deutscher Sprache: »Franz jagt
im komplett verwahrlosten Taxi quer durch Bayern« ist
ein Satz, der alle 26 Buchstaben des Alphabets enthalt.
»Zwolf Boxkdmpfer jagen Viktor quer (ber den grofsen
Sylter Deich« ist ein Beispiel fir einen Satz, der alle
Buchstaben einschliefslich der 4 deutschen Sonderzeichen
d, 0, U und fs enthdlt und dabei nur aus 63 Anschldgen
besteht.

IBM Plex Sans SemiBold

Dies ist ein Blindtext. Er dient der Beurteilung einer
Schrift. Wenn nur wenig Raum zur Verfiigung steht,
helfen auch Worter wie >Hamburgefonts¢, sRafgenduks«<
oder >Handgloves<, um einen ersten Eindruck von
einer Schriftart zu erhalten. Am besten eignen sich
Panagramme, also Satze, die alle Buchstaben eines
Alphabets enthalten. Am bekanntesten ist: »The quick
brown fox jumps over the lazy old dog«. Natiirlich

gibt es auch Panagramme in deutscher Sprache:
»Franz jagt im komplett verwahrlosten Taxi quer
durch Bayern« ist ein Satz, der alle 26 Buchstaben des
Alphabets enthalt. »Zwolf Boxkampfer jagen Viktor
quer iiber den grof3en Sylter Deich« ist ein Beispiel

fiir einen Satz, der alle Buchstaben einschliefslich der
4 deutschen Sonderzeichen &, 9, Ui und f3 enthalt und
dabei nur aus 63 Anschlagen besteht.

GOTHAM BOLD

DIES IST EIN BLINDTEXT. ER DIENT DER
BEURTEILUNG EINER SCHRIFT. WENN NUR
WENIG RAUM ZUR VERFUGUNG STEHT, HELFEN
AUCH WORTER WIE sHAMBURGEFONTS,
>RAFGENDUKS<« ODER »HANDGLOVESg,

UM EINEN ERSTEN EINDRUCK VON EINER
SCHRIFTART ZU ERHALTEN. AM BESTEN EIGNEN
SICH PANAGRAMME, ALSO SATZE, DIE ALLE
BUCHSTABEN EINES ALPHABETS ENTHALTEN.
AM BEKANNTESTEN IST: » THE QUICK BROWN
FOX JUMPS OVER THE LAZY OLD DOG«.
NATURLICH GIBT ES AUCH PANAGRAMME

IN DEUTSCHER SPRACHE: »FRANZ JAGT IM
KOMPLETT VERWAHRLOSTEN TAXI QUER
DURCH BAYERN« IST EIN SATZ, DER ALLE 26
BUCHSTABEN DES ...

»Die Gotham wurde von Tobias Frere-Jones im Jahre
2000 entworfen. Als klassische Groteskschriftart ist sie
vor allem durch die Futura und die Akzidenz-Grotesk
beeinflusst.«

Mehr Informationen unter: https://www.typography.
com/fonts/gotham/overview


https://www.ibm.com/plex
https://www.typography.com/fonts/gotham/overview
https://www.typography.com/fonts/gotham/overview

Typografie

1 Headlines werden
in der GOTHAM Bold
gesetzt.

2 Flr Bodytext kommt
die IBM Plex Sans Light
zum Einsatz.

3 Marginalien erscheinen
in der IBM Plex Sans
Light Italic.

2 Textausszeichnungen
werden mit der IBM Plex
Sans Bold realisiert.
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1~ WIR SIND CODIC

2 — Die Erde ist unser Lebensraum. Mit unseren

»Wir wollen Raume
und Umgebungen
schaffen — fur
fortschrittliche
Tatigkeiten und
ein gesundes und
gltickliches Leben«

Projekten gestalten wir einen Teil davon. Wir
schaffen einzigartige Gebaude und Orte, die
mit den Menschen auf unterschiedlichen
Ebenen interagieren und sich mit ihnen wei-
terentwickeln.

Unsere Projekte zeichnen sich durch die op-
timale Balance von zeitlosem Charakter und
ergonomischer Sachlichkeit, von nachhalti-
ger Bestandigkeit und innovativem Wandel
aus. Wir entwickeln Umgebungen, die iden-
titatsstiftend sind und angemessenen Raum
zur Entfaltung bieten. Neben pulsierenden

4
!

CODIC versteht sich als Impulsgeber in
allen Phasen der Projektentwicklung: Von
der Konzeption, der Planung, der Bau-
abwicklung bis zum Betrieb. Mit unserer
Interpretation von Raum und Umgebung
fir modernes Arbeiten, gesundes Wohnen
und zeitgemafses Lernen unterstitzen wir
die Potenzialentfaltung des Menschen und
steigern die Lebensqualitat.

Mit unserem ganzheitlichen und integralen
Ansatz denken wir immer auch tUber Grund-
sticksgrenzen hinaus bis in die offentlichen

Stadtraume. Wir setzen uns daftr ein, dass

12



Die CODIC.Colors umfassen eine Farbpalette von
insgesamt neun Buntfarben und drei unbunten Farben.

Die Farben sind durch ihren Tertiaraufbau wenig
gesattigt und erscheinen daher natlrlich und organisch,
nicht kinstlich und technisch. Sie sind wesentliches
Element des gesamten Corporate Designs und stehen

flr Kreativitat und Resilienz, Vielfalt und Komplexitat,
Komptabilitat und Nachhaltigkeit.




Farbe

RGB-Farbraumansicht

%

( CMYK-Farbfeld hinzufiigen )
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Pantone 7418 U Pantone 688 U Pantone 5135 U
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#BE6563 #AB6178 #8C698A #6A6CS8F #64809D #659:0A8 ® #62918E #77926F #989769 #919696 #FFFFFF #11110F
I
Farbwdhler

OK

PR ) Die Farbeinstellungen fiir die CODIC-Colors am

Beispiel des Farbwahlers von Adobe InDesign. Je nach

57 Anwendung konnen die CMYK-Werte in Prozent oder aber

=L der Hexwert als Hexadezimalzahl eingegeben werden.
Die Farbe CC ist als Prozessfarbe definiert durch die

Farbwerte C60, M35, Y25 und Ka0.

Pantone 5425 U Pantone 549 U Pantone 5493 U Pantone 556 U Pantone 5777 U Pantone 5739 U Pantone Black U
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Die CODIC.Icons sind multifunktionale grafische Elemente,
die der Gliederung und Orientierung dienen. Sie erganzen
das CODIC.Logo und die CODIC.Colors mit einem grafisch-
typografischen Element, mit dem das CODIC.Design in
seiner Pragnanz und Wiedererkennbarkeit gestarkt wird.
Mit einer Kombination aus jeweils zwei Buchstaben
ergeben sich bereits 354 unterschiedliche Icons.
Zusammen mit den g bunten CODIC.Colors ergeben

sich 3.1459 verschiedene Icons. Mit Sonderzeichen wie

beispielsweise Pfeilen sind die Kombinationsmaoglichkeiten

ungleich grofser.




Bilder sind in der modernen Kommunikation von
zentraler Bedeutung. Aber gerade in Zeiten inflationarer
Verwendung von Bildern ist es wichtig, Bilder zu zeigen,
die im wahrsten Sinne sehenswert sind. Die klassische
Architekturfotografie zeigt ihre Motive meist mit der
grafischen Prazision von Bauplanen, scharf bis in die
Ecken, ohne sichtbare Perspektive, menschenleer und
steril beleuchtet.

CODIC mochte die eigenen Projekte auf besondere Weise
darstellen — mit einer neuartigen, sehr emotionalen

Architekturfotografie mit Mut zu besonderen Pespektiven,

mit interessanten Wechseln zwischen unscharf und
scharf und vor allem mit Menschen in der Architektur.




Typisches Beispiel eines DODIC.Diptychons: Obwohl nur
ein Foto, wird durch die Verwendung desselben Motivs

in zwei unterschiedlichen Formaten und Ausschnitten
eine besondere Bildwirkung inszeniert. Der Betrachter
wird motiviert, das Bild selbst zu erforschen. Der
Bildausschnitt zeigt ihm, dass das Bild aus vielen Details
zusammengestezt ist, die es lohnt, zu erforschen.



EEia bas =

Erminets imunca i)

Dargestellte Personen bleiben in einer geschitzten
Sphare — gezielte Unscharfe (hier Motion Blur) relativiert
die Prasenz der menschlichen Darstellung in der
architektonischen Umgebung, so dass die Gewichtung
zwischen beiden Sujets ausgeglichen ist.

Die Privatsphare des Menschen in der
Architekturfotografie wird durch gezielte Unscharfe,
beispielsweise Lens Blur, gewahrt.



Neben Motion und Lens Blur ist vor allem die

Reflexionen und Spiegelungen verleihen der

Inszenierung der architektonischen Darstellung architektonischen Darstellung raumliche Tiefe

als Reflexion oder Spiegelung ein gewlinschtes Authentizitat

Ausdrucksmittel in der Architekturfotografie von CODIC.




Quadrat

0,5:1 0,66:1 1:41 1,51 2:1

Die CODIC.Formensprache basiert auf dem Quadrat.
Zusammen mit dem Halbquadrat ergibt sich ein
Formenbaukasten, der fiir jedes Layout die perfekte
Losung bereit halt.
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Das CODIC-Logo als Kernelement Der CODIC-Claim definiert unsere Werte

Als zentrales Element des Erscheinungsbildes Logo und Claim zusammen gehen Uber das Branding

brandet das Logo jede Kommunikationsflache — auf hinaus und kommunizieren das Unternehmen CODIC als

Papier, im Web und bei Social Media. Sein Einsatz ist mit Ganzes. Bei komplexen Kommunikationstools wird es als

der Verwendung eines Copyright-Zeichens vergleichbar. Opener eingesetzt, ansonsten erscheint es als Absender
oder im Rahmen eines Impressums.

Beim Einsatz des CODIC-Logos ist auf beste Sicht- bzw.
Lesbarkeit zu achten. Das Logo wird ausschliefslich in den Der CODIC-Claim ist immer farblich vom CODIC-Logo
unbunten CODIC.Colors eingestezt werden. abgesetzt und erscheint daher in einer Buntfarbe.

CONNECTING CREATIVES

cobic




Golden Rules

Die CODIC-Colors als emotionale Komponente

Farbe ist grafische Emotion. Die CODIC-Colors sind
pragnant ohne aufdringlich zu sein. Ihre geringe
Farbsattigung lasst der Fantasie des Betrachters Raum
fur Interpretation und Emotion.

Die CODIC-Colors gliedern die Informationen. So werden
innerhalb einer Informationseinheit nie zwei oder mehr
der neun Buntfarben gleichzeitig verwendet.

Ron C. Hafsler

4

Die CODIC-Types geben den Inhalten Ausdruck

Das Zusammenspiel aus der Grundschriftart IBM

Plex Sans und der Headline-Schrift Gotham Bold

hat neben dem Logo die Aufgabe, die Pragnanz und
Wiedererkennbarkeit des CODIC-Corporate-Designs zu
unterstutzen.

Alle von CODIC kommunizierten Texte sind in der IBM
Plex und der Gotham Bold gesetzt. Einzige Ausnahme ist
der E-Mail-Verkehr, dem die auf allen Computersystemen
verfugbare Verdana zugrunde liegt.

HEADLINE IN GOTHAM

Dies ist ein Blindtext in IBM Plex Sans. Er dient

der Beurteilung einer Schrift. Wenn nur wenig

Raum zur Verfugung steht, helfen auch Worter wie
>Hamburgefontse, >Rafgenduks< oder >Handgloves¢, um
einen ersten Eindruck von einer Schriftart zu erhalten.
Am besten eignen sich Panagramme, also Satze, die alle
Buchstaben eines Alphabets enthalten.

E
Das CODIC-Square definiert den Raum

Die im Corporate Design von CODIC verwendeten
Gestaltungsraster basieren auf dem Quadrat als
Grundform.

Das Quadrat bzw. Fraktionen oder Kombinationen davon
bestimmen die Fldchenverhdltnisse, die Proportionen und
Kombinationen der Gestaltungen.

Ron C. Hafsler
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Die CODIC-Visuals

Moderne Kommunikation ist ohne visuelle Komponenten
undenkbar. Dem Einsatz von Fotos, Visualisierungen,
Infografiken und Videos kommt eine besondere
Bedeutung zu. Unsere Architekturfotografie
beispielsweise stellt inhaltlich den Mensch, den Raum
und die Zeit in das Zentrum der Bildaussage und pragt so
die Kommunikation unserer Projekte.

Alle visuellen Komponenten in der Kommunikation haben
eine den Inhalt ergdnzende Funktion.
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Geschaftsausstattung

PNNECTING CREATIVES

NIC

Ron C. Hafsler

CONNECTING CREATIVES
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CODIC Development GmbH
Zollhof 4, 40224 Disseldorf
Geschaftsfihrer: Guido Knimann,
Ron C. Haf3ler, Peter Vogel

+49 211 345061
+49 211 316809 (Fax)
info@codic.de

codic.de

Registergericht Diisseldorf
HRB 38636
USt-IdNr DE208316662

Commerzbank Disseldorf
DE71 3004 0000 0201 5800 00
COBADEFFXXX
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Papier ist kein Anachronismus. Auch im digitalen Zeitalter
ist Papier ein wichtiger Informationstrager. Aber was noch
wichtiger ist: Papier ist der wichtigste Emotionstrager im
digitalen Zeitalter. Papier hat Optik, Haptik und Akustik
—es kommuniziert neben der Information auch immer
Emotion.

Die Geschaftspapiere von CODIC sind sorgfaltig
ausgewahlt. Mit der Papierserie Zeta vom Direner
Papierhersteller Reflex kommt ein Feinpapier zum
Einsatz, dass die Werte von CODIC ideal transportiert.

Die besonderen sensorischen Eigenschaften, die zeitlose
Eleganz und die Nachhaltigkeit dieses Papiers passen
perfekt zur interdisziplinaren Arbeitsweise von CODIC.



Geschaftskarten

Ron C. Hafsler

CONNECTING CREATIVES
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rh@codic.de
+49 151 50307750

Ron C. Hafsler

CONNECTING CREATIVES
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rh@codic.de
+49 151 50307750

Geschaftskarten

Format:

55X 85 mm

Papierqualitat:

Zeta, extra glatt, natur, 300g/m?
Druckverfahren:

4C-Offsetdruck mit Heifsfolienpragung

25



Briefbogen

CONNECTING CREATIVES

conic

CODIC Development GmbH
Zollhof 4, 40224 Diisseldorf
Geschaftsfihrer: Guido Knimann,
Ron C. Haf3ler, Peter Vogel

+49 211 345061
+49 211 316809 (Fax)
info@codic.de

codic.de

Registergericht Diisseldorf
HRB 38636
USt-IdNr DE208316662

Commerzbank Disseldorf
DE71 3004 0000 0201 5800 00
COBADEFFXXX

CONNECTING CREATIVES

onic

Briefbogen Seite 1 und Folgeseite
Format:

240X 297 mMm

Papierqualitat:

Zeta, extra glatt, natur, 100/m?
Druckverfahren:

4C-Offsetdruck

26



Briefbogen

CODIC Development GmbH, Zollhof 4, 40224 Disseldorf

Hochtief Infrastructure GmbH
Lars Reck, Antonio Couto
Parsevalstraie 7a

40468 Disseldorf

MIZAL, Nachbegehung Bauaufzugschneisen INFINDO
Brief vom 23. Juli 2022

Hallo Lars Reck, hallo Antonio Couto,

vielen Dank fir Ihren Terminvorschlag vom 23. Juli 2024.

Gerne bestatigen wir den Termin fir die Nachbegehung der
Bauaufzugschneisen am 13. August 2021.

Mit den besten Griifsen vom Rheinkilometer 743

Stephan L. Fickinger,
MIRADOR Development, INFINDO Development

CONNECTING CREATIVES

conic

29. Juli 2021
sf/uh

CODIC Development GmbH
Zollhof 4, 40221 Disseldorf
Geschaftsfihrer: Guido Kniimann,

Ron C. Haf3ler, Peter Vogel

+49 211 345061
+49 211 316809 (Fax)
info@codic.de

codic.de

Registergericht Diisseldorf
HRB 38636
USt-IdNr DE208316662

Commerzbank Diisseldorf
DE71 3004 0000 0201 5800 00
COBADEFFXXX

Beispiel eines CODIC.Geschaftsbriefs

27



& codic.exclam.de

conic

Die Zukunft kann man am besten
vorhersagen,
wenn man sie selbst gestaltet. Alan

Die Zukunft kann man am besten vorhersagen,
wenn man sie selbst gestaltet. Alan Kay.

&codic.exclam.de

Die CODIC.Website auf einem Computer und einem
Smartphone.




ENTFERNUNGEN

Broschiiren und Exposés von CODIC sind konsequenter

- Weise als PDF-Dokumente ausgeflhrt.




Alle wesentlichen Elemente des Corporate Designs von
CODIC lassen sich von unserer Website downloaden.

Dazu muss lediglich das entprechende Icon angeklickt
werden. Das Icon ist mit der Website verlinkt und fiihrt
dann auf eine Site, von der aus der Download gestartet

werden kann.

Auf diese Weise sind die CODIC.Logos, die CODIC.Types
und die CODIC.Colors erhaltlich.




coNIC

CODIC.Logo (2 Versionen)

CONNECTING CREATIVES

coNDIC

CODIC.Logo mit Claim (24 Versionen)

EPS ist das ideale Dateiformat fiir alle Print-
Anwendungen. Es garantiert hochste Auflosungen und
beste Kantenschdrfe auch bei grofsen Druckformaten.

PDF ist gleichermafsen flir Print- und Screen-
Anwendungen geeignet.

PNG ist ein Dateiformat, dass nur flir Screenanwendungen
verwendet werden sollte.


https://www.codic.de/cdtoolslogosolopng
https://www.codic.de/cdtoolslogoclaimpng
https://www.codic.de/cdtoolslogosoloeps
https://www.codic.de/cdtoolslogoclaimeps
https://www.codic.de/cdtoolslogosolopdf
https://www.codic.de/cdtoolslogoclaimpdf

Download Fonts 32

IBM Plex Sans Light IBM Plex Sans Light Italic IBM Plex Sans SemiBold GOTHAM BOLD

IBM Plex und Gotham Bold (5 Fontdateien)

m OTF ist ein plattformiibergreifendes Font-Format, dass
gleichermatsen fiir Macintosh-, Unix- und Windows-
Computer geeignet ist.



https://www.codic.de/cdtoolsfonts

Download Colors 33

CR CM CF cv CB cC CT CG CL CN Cw CK

CODIC.Colors

Die EPS-Datei enthdilt die CODIC-Colors als CMYK-Farben.

Die PNG-Datei enthdlt die CODIC-Colors als RGB-Farben.


https://www.codic.de/cdtoolscolorspng
https://www.codic.de/cdtoolscolorseps
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